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Статья исследует риторику Дональда Трампа, 45-го президента США, ак-

центируя систематическое использование пейоративных эпитетов как инстру-

мента политического дискурса. Авторы анализируют, как оскорбительные про-

звища, выходящие за рамки традиционной полемики, формируют упрощенный, 

сниженный образ оппонента, дискредитируя его и манипулируя публичным вос-

приятием в пользу нарратива о слабости или некомпетентности. Исследование 

раскрывает механизмы языкового воздействия, подчеркивая роль риторики в пе-

реопределении публичного пространства и легитимации властных отношений. 
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Риторика Дональда Трампа, 45-го президента США, стала объектом при-

стального внимания исследователей политического дискурса, в частности из-за 

систематического применения оскорбительных прозвищ по отношению к 
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оппонентам. Этот прием, выходящий за рамки традиционной политической по-

лемики, служит не только механизмом дискредитации, но и стратегией форми-

рования упрощенного, сниженного образа противника, что позволяет трансфор-

мировать публичное восприятие в пользу нарратива о его слабости или некомпе-

тентности. Анализ речевых практик Трампа демонстрирует, как лингвистиче-

ские маркеры становятся инструментом манипуляции, опираясь на эмоциональ-

ную заряженность и стереотипность ассоциаций.   

Политический дискурс, как инструмент конструирования реальности, неиз-

бежно опирается на языковые механизмы, способные формировать, трансфор-

мировать или деформировать восприятие аудитории. Одним из наиболее эффек-

тивных средств в арсенале политической риторики является использование пей-

оративных эпитетов — лексических единиц с негативной коннотацией, направ-

ленных на дискредитацию оппонента. Теоретической основой для анализа слу-

жат положения политической лингвистики, в частности концепции фрейминга 

Дж. Лакоффа [4] и теории речевых актов Дж. Остина [2], акцентирующие роль 

языка в формировании интерпретационных рамок. Пейоративные эпитеты, бу-

дучи перформативами, выполняют иллокутивную функцию, направленную не 

просто на описание, но на преобразование социальной реальности через навязы-

вание определенной перспективы. В случае Трампа эта перспектива строится на 

противопоставлении «сильного лидера» (себя) и «слабого оппонента», чей образ 

конструируется через серию повторяющихся, эмоционально заряженных ярлы-

ков.   

Ярким примером может служить прозвище «Sleepy Joe» (сонный Джо), при-

своенное Джозефу Байдену как в ходе предвыборной кампании 2020 года, так и 

в только что прошедшей кампании 2024 года: «I have agreed with FoxNews to de-

bate Kamala Harris on Wednesday, September 4th. The Debate was previously sched-

uled against Sleepy Joe Biden on ABC, but has been terminated in that Biden will no 

longer be a participan » (2.08.2024 @realDonaldTrump).  



Научный журнал «ОБЩЕСТВО», № 1. 2025 

 
 

Эпитет «сонный» актуализирует семантику пассивности, отсутствия энер-

гии, что контрастирует с традиционными ожиданиями от лидера. Подобная ри-

торика не только фреймирует оппонента как неспособного к действию, но и им-

плицитно связывает его возраст с упадком, переводя дискуссию из политической 

плоскости в личностную.  

Аналогичный прием использовался в отношении Хиллари Клинтон, кото-

рую Трамп неоднократно называл «Crooked Hillary» (кривая Хиллари), подчер-

кивая мотив нечестности. В речи на митинге в Пенсильвании (13 октября 2016) 

он заявил: «Crooked Hillary Clinton is the defender of the status quo» (C-SPAN), — 

тем самым связывая ее образ с коррупцией и системным обманом, что усиливало 

антиэлитарный нарратив его кампании.  «Crooked Hillary Clinton is the most cor-

rupt person ever to seek the presidency. She’s guilty as hell, and everyone knows it!» 

(2.08.2016 @realDonaldTrump).  Интересно отметить, что в кампании 2024 года 

Трамп заявляет, что “I have gotten to know so many amazing United States Secret 

Service Agents - It has been my honor to have them protecting me and my family since 

our historic 2016 Victory against “Beautiful” Hillary Clinton. Shockingly, however, 

Crooked Joe Biden’s Department of Injustice authorized the use of “deadly force” in 

their Illegal, UnConstitutional...” (23.05.2024 @realDonaldTrump). Перераспределе-

ние устоявшегося риторического инструментария подтверждает устойчивую мо-

дель дискурса, выходящего за рамки отдельных выборов: присвоение прозвищ 

функционирует как механизм поддержания идеологической поляризации и уси-

ления популистского имиджа в рамках современного политического нарратива. 

Эффективность таких прозвищ обусловлена их перлокутивной силой: они 

не просто описывают, но конструируют реальность для аудитории. По теории 

Дж. Л. Остина, подобные высказывания относятся к «перформативам», по-

скольку их произнесение меняет социальный статус объекта в восприятии слу-

шателей [2]. Например, прозвище «Lyin’ Ted» (лгун Тед), адресованное Теду 

Крузу, не только оспаривало правдивость политика, но и закрепляло за ним ре-

путацию ненадежного деятеля, что отразилось в медийном освещении. В 
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интервью CNN (25 февраля 2016) Трамп пояснял: «He’s Lyin’ Ted. I have so many 

examples of Ted lying», — акцентируя повторяемость обмана, что усиливало эф-

фект «доказательности» даже при отсутствии конкретных аргументов. «The rea-

son Lyin' Ted Cruz has lost so much of the evangelical vote is that they are very smart 

and just don't tolerate liars-a big problem!» (17.03.2016 @realDonaldTrump) 

Лингвистический анализ речей, твиттов и публичных выступлений Трампа 

(2015–2024) выявляет закономерности в выборе пейоративных эпитетов. Во-пер-

вых, они часто строятся на упрощении сложных политических нарративов до би-

нарных оппозиций («мы vs они», «компетентный vs некомпетентный»), что со-

ответствует принципам популистской риторики Г. Мудде [5]. Во-вторых, эпи-

теты обладают высокой степенью образности и фонетической запоминаемости 

(«Crooked Hillary», «Lyin’ Ted», «Low-energy Jeb»), что усиливает их прагмати-

ческий эффект. Например, прозвище «Crooked Hillary», отсылающее к Хиллари 

Клинтон, сочетает аллюзию на предполагаемую коррумпированность («crooked» 

— «нечестный», «кривой») с ритмической краткостью, облегчающей его цирку-

ляцию в медиапространстве. Это отражает стратегию «семантического прилипа-

ния» Ван Дейка [1], когда повторяющийся ярлык закрепляется в общественном 

сознании как неотъемлемая характеристика оппонента.   

Важным аспектом является также упрощение сложных политических пози-

ций до уровня личностных характеристик. Прозвища вроде «Little Marco» (ма-

ленький Марко) для Марко Рубио или «Low Energy Jeb» (низкоэнергетический 

Джеб) для Джеба Буша редуцировали их образы до инфантильности или недо-

статка харизмы, что резонировало с электоратом, ищущим «сильного лидера». В 

речи в Южной Каролине (20 февраля 2016)  Трамп заявил: «They say I’m loud. I’d 

rather be loud than low energy like Jeb», — противопоставляя собственную рито-

рическую агрессию якобы апатичному стилю оппонента. Это создавало бинар-

ную оппозицию «сила vs. слабость», где Трамп позиционировался как един-

ственный действенный вариант.   
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Прозвища Трампа часто эксплуатируют не только семантику, но и прагма-

тику разговорного языка. Использование просторечных выражений («loser», 

«dummy», «crazy») и морфологических сокращений («Lyin’» вместо «Lying») со-

здает эффект фамильярности, снижая дистанцию между говорящим и аудито-

рией, что характерно для стиля «антиэлитизма». Например, прозвище «Crazy 

Bernie Sanders», применяемое к Берни Сандерсу, актуализирует стереотипы, свя-

зывающие психическую нестабильность с неспособностью к управлению, тем 

самым переводя политические разногласия в плоскость личностной дискредита-

ции. Так, например, он пишет «Well, today, these two fools, because the Republican 

Party no longer wants them, endorsed the most Liberal Senator in the U.S. Senate, 

further Left than even Pocahontas or Crazy Bernie Sanders - Lyin’ Kamala Harris. 

What a pathetic couple that is, both suffering gravely from Trump Derangement Syn-

drome. Good Luck to them both!!!» (4.10.2024  @realDonaldTrump) 

Подобные приемы, однако, не сводятся к индивидуальному стилю, а вписы-

ваются в более широкий контекст популистской коммуникации, где упрощение 

и эмоционализация дискурса служат для мобилизации массовой поддержки. По-

пулистская риторика часто опирается на дихотомию «мы vs они», где «они» ли-

шаются сложности и редуцируются до негативных стереотипов. Прозвища 

Трампа функционируют как ярлыки, которые не только маргинализируют оппо-

нента, но и сплачивают аудиторию вокруг общего «врага».   

Таким образом, использование оскорбительных прозвищ в риторике Трампа 

представляет собой стратегию фрейминга, направленную на девальвацию ста-

туса противника через лингвистическое упрощение. Этот прием, подкрепленный 

медийной виральностью и повторяемостью, трансформирует политическую кон-

куренцию в конфликт персонажей, где рациональная аргументация замещается 

эмоциональными ярлыками. Подобная тактика, однако, ставит вопрос о долго-

срочных последствиях для публичного дискурса, где снижение уровня полемики 

может привести к эрозии содержательного диалога.   
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The article explores the rhetoric of Donald Trump, the 45th President of the 

United States, focusing on the systematic use of pejorative epithets as a tool of political 

discourse. The authors analyze how offensive nicknames, transcending traditional po-

lemics, create a simplified, demeaning image of opponents, discrediting them and 
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manipulating public perception to advance narratives of weakness or incompetence. 

The study reveals the mechanisms of linguistic influence, emphasizing rhetoric’s role 

in redefining public space and legitimizing power relations.   

Keywords: political discourse, pejorative epithets, manipulation of public per-

ception, discrediting opponents, construction of the enemy image, emotional charge, 

legitimization of power relations. 


