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Бриф на продающий текст
Уважаемый заказчик!
Пожалуйста, заполните этот бриф (анкету). Чем более подробно и точно вы ответите на вопросы, 
[bookmark: _GoBack]тем эффективнее будет текст и тем быстрее вы достигнете своей цели.
Заполненный бриф вышлите, пожалуйста, по адресу : zzurbagan@gmail.com
 - Указывайте в брифе цифры (стоимость, технические характеристики, годы деятельности, количество проданных тренингов и т.п.)
- Оставьте без заполнения графы, не имеющие отношения у вашему бизнесу или типу текста, 
- Подробные ответы на вопросы сэкономят время и значительно повысят эффективность текста
- Если у вас нет возможности заполнить бриф, пожалуйста позвоните, и я запишу необходимые комментарии по опроснику.
 

 
 1. Описание предложения. 
Что Вы предлагаете? Как называется ваша компания, товар или услуга (полное название)?

	...



2. Целевая аудитория. 
Опишите тех, кого вы видите потенциальными покупателями вашего товара или услуги. Кто они? Возраст? Какого они пола? Достатка? Чем увлекаются? 

	...



3. Потребности.
Расскажите, для чего покупателям нужен ваш товар или услуга, какие их проблемы решает ваше предложение? Можно списком. 

	...



4. Преимущества и уникальные свойства вашего товара/услуги. 
Сильные и слабые стороны вашего товара по вашему мнению. Выделите одно или несколько самых важных преимуществ товара, если оно есть.  
Если такого нет, то почему, по вашему мнению, покупателю стоит отдать предпочтение именно Вашей компании?

	...



5. Бонусы. 
Есть ли бонусы у вашего предложения. Например, покупая то-то, вы получите «что-то в подарок», «50 % скидку на второй комплект» и т.д.

	...



6. Цена продукта. Укажите. Отличается ли она от цены конкурентов? Что входит в цену?

	...



7. Доставка, оплата. Как осуществляется доставка, оплата? Стоимость, сроки, службы.

	...



8. Гарантии. Опишите, что Вы гарантируете покупателям. 

	...



 Может быть еще есть бонусы:

Например:
· спец. условия для тех, кто совершит покупку до определенной даты.
·  несколько «свободных мест» для покупки товара со значительной скидкой.
· другие приемы.

	…




10. Конкуренты. Перечислите основных (2 – 3).  

	...



11. Пожелания к тексту. 
Каким Вы видите текст? Каким он должен быть по стилю? Если у Вас примеры текстов, стиль которых Вам нравится? Если есть, пожалуйста, сообщите.

	...



12. Приблизительный объем текста и ссылка на страницу, где он будет размещен (если она есть)

	...




13. География вашего предложения

	
...


 
  
14. Есть ли у вас пожелания по структуре текста, последовательности блоков? 
Опишите их, если есть, или прикрепите соответствующее изображение/ссылку на сайт (в качестве примера желаемой структуры). 

	
...


 
15. Цель текста. Что должен сделать посетитель после прочтения текста? 
 Например: позвонить, заказать обратный звонок, скачать книгу, записаться на просмотр, отправить заявку 

	
...




16. Расскажите о вашей компании. 
Сколько лет вы работаете, что отличает вас от конкурентов, сколько заказов выполнили, есть ли награды в вашей сфере бизнеса?

	...



 
17. Примечание. 
Напишите здесь то, что не было упомянуто в ответах на перечисленные выше вопросы, но что обязательно нужно рассказать.

	...




Если у Вас есть какие-либо материалы (текст, фото, видео или аудио, сайт), описывающие продукт,
 пожалуйста, приложите их к письму или предоставьте ссылки для их скачивания/просмотра. 
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